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TUI610 - TURIZM PAZARLAMASINDA YENI YAKLASIMLAR - Turizm Arastirmalar Enstitiisi - Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dal

Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Dersin amaci, dinamik bir yapr gésteren glinimiiz isletmecilik ortaminda, yeni gelistirilen glincel pazarlama yaklasimlari konusunda 6grencileri bilgilendirmektir.

Dersin icerigi

Pazarlamanin yeni tanimi ve pazarlama karmasindaki degisime iliskin degerlendirmeler, Postmodern Pazarlama, Deger Temelli Pazarlama, Pazar Odaklilik, Orgiitsel
Hizmet Odaklilik, Noéropazarlama, Hizmet Baskin Mantik, Musteri Bagliligi, Veri Tabanli, ili§kisel Pazarlama, Sosyal Medya ve Pazarlama, Etkinlik Pazarlamasi, Mobil

Pazarlama, Gerilla Pazarlama

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar
Bilgisayar, projeksiyon

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yéntemleri
Proje Sunumu, Soru- Cevap, Tartisma
Ders igin Onerilen Diger Hususlar

Bir husus yok

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilan
Doc. Dr. Sule ARDIC YETIS

Dersin Verilisi

Yiz yuze

Dersi Veren Ogretim Elemanlari

Doc. Dr. Sule Ardig Yetis

Program Ciktisi

1. Pazarlama yaklasimlarindaki degisim hakkinda bilgi sahibi olur
2. YEni pazarlama yaklasimlari hakkinda detayl bilgi sahibi olur ve bunlari uygulayabilir

3. Yeni pazarlama yaklasimlarinin turizm alanindaki uygulamalarini ve bunlarin dnemini bilir; bunlari etkin bir sekilde uygulayabilir

Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri
1

2 Torlak, O.(2022), “Pazarlamanin Yeni Tanimi ve Pazarlama Karmasindaki
Degisime iliskin Degerlendirmeler”, Pazarlama Teorisi ve Uygulamalari
Dergisi, 8 (1), 129-155. Doi: 10.15659/patu.8.1.066

3 Tekin, M, Sahin, E,, & Gobenez, Y. (2014). Postmodern Pazarlama
Yaklasimiyla Modern Pazarlama Yontemleri: Glincel Sirket Uygulamalari.
Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi(31.1), 225-232.

Ogretim

Laboratuvar Metodlar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik Uygulama

Dersin icerigi, tarihsel
surecte pazarlama
felsefesindeki/anlayisindaki
degisim ve gelisim

Pazarlamanin yeni tanimi
ve pazarlama karmasindaki
degisime iliskin
degerlendirmeler

Post Modern Pazarlama



Sira Hazirlik Bilgileri

4

10

11

Memis, S. (2017). PAZARLAMAMA KAVRAMI VE UYGULAMADAKI BAZI
ORNEKLER. Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 10(50): 770-775.

Benli, T, & Karaosmanoglu, K. (2017). BIR PAZARLAMA STRATEJISi
OLARAK iCERiK PAZARLAMA. Mesleki Bilimler Dergisi (MBD), 6(1
(DUZELTME), 27-38.

Yicel, A, & Cubuk, F. (2013). Néropazarlama ve Bilingalti Reklamcilik
Yaklasimlarinin Karsilastiriimasi. Nigde Universitesi iktisadi Ve idari
Bilimler Fakultesi Dergisi, 6(2), 172-183. Karadag, H. E., & Parilti, N.
(2021). Noro Pazarlama, Bilingalti Algi Ve Gosterge Bilimsel
Cercevesinden "Hz. Muhammed: Allahin Elgisi” Sinema Filminin
Coziimlemesi Ve Anlamlandirma. Sakarya iletisim, 1(1), 111-134.

Yaprakli, S., & Noksan, E. (2023). Firmalarin Yesil Pazarlama Karmasinin
Kurumsal itibar ve Marka Evangelizmi Uzerindeki Etkisi: Cep Telefonu
Sektori ve GSM Operatorlerinde Karsilastirmali Bir Saha Arastirmasi.
Aksaray Universitesi iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 15(4),
341-356. https://doi.org/10.52791/aksarayiibd.1251908. Ardig Yetis, S.
(2018). SURDURULEBILIR TURIZM KAPSAMINDA KUCUK OLCEKLI
KONAKLAMA iSLETMELERINDE YESIL PAZARLAMA UYGULAMALARI.
Gumishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi,
9(23):82-98.

Asikoglu, S., & Ovey, I. S. (2022). Tirkiye'de Saglik Turizminin Nis Pazari;
Bagimhlik Tedavi Merkezleri. EUropean Journal of Managerial Research
(EUJMR), 6(11), 41-57.

Coban, S. (2005). Misteri Sadakatinin Kazanilmasinda Veri Tabanli
Pazarlamanin Kullanimi. Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi
Dergisi, 1(19), 295-307. BAYKAL , M., & YAZICI AYYILDIZ, A. (2023). Veri
Tabanli Pazarlama Faaliyetlerinin Misteri Sadakatine Etkisi:
Kusadasi’'ndaki 4 ve 5 Yildizli Otel Yéneticileri Uzerine Bir Uygulama .
Journal of Tourism & Gastronomy Studies, 8(2), 1247-1268.
https://doi.org/10.21325/jotags.2020.606

Deniz, S., & Kamer, H. (2013). iliskisel pazarlama kavrami. Anadolu Bil
Meslek Yiuksekokulu Dergisi(29), 3-16

Ogretim
Laboratuvar Metodlari
Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalari

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanh
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanh
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik
Anlatim ve
Tartismalar
Arastirma
Tabanli
Ogrenme
Grup
Calismalar

Teorik

Pazarlamama

icerik Pazarlamasi

Noéropazarlama/Bilincalti

Pazarlama

Yesil Pazarlama

Ara Sinav

Nis/gedik Pazarlama

Veri Tabanli Pazarlama

iliskisel Pazarlama

Uygulama



Sira Hazirlik Bilgileri
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13

14

15

16

Kocak Alan, A, Timer Kabadayi, E., & Eriske, T. (2018). ILETISIMIN YENI
YUZU: DUITAL PAZARLAMA VE SOSYAL MEDYA PAZARLAMASI.
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 17(66), 493-504.
https://doi.org/10.17755/esosder.334699

Gedik, Y. (2021). ETKINLIK PAZARLAMASI: AVANTAJLARI, ZORLUKLARI
VE STRATEJILERI UZERINE KAVRAMSAL BIR DEGERLENDIRME. Stratejik
Ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(3), 497-515.
https://doi.org/10.30692/sisad.941490

Cabi Bilge, A, & Kara, H. (2024). Turizm isletmelerinde Uygulanan Mobil
Pazarlama Uygulamalarinin Tiketici Davranislari Agisindan
Degerlendirilmesi. Catalhdylk Uluslararasi Turizm Ve Sosyal Arastirmalar
Dergisi(12), 44-60. https://doi.org/10.58455/cutsad.1487331 Kilig, B.,
Yozukmaz, N, Yiiksel, F, Bilici, H. (2017). TURIZMDE MOBIL PAZARLAMA:
TURISTLERIN MOBIL PAZARLAMA UYGULAMALARINA KARSI
TUTUMLARI. Balikesir Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi,
20(38),449-472. https://doi.org/10.31795/baunsobed.645115

Yiksekbilgili, Z. (2011). Gerilla pazarlama: Kuramsal bir cerceve. Anadolu
Bil Meslek Yuiksekokulu Dergisi(22), 49-54 Bozdogan, E.C.. M., &
Bozdogan, M. (2012). ALTERNATIF PAZARLAMA iLETiSiMi ARACI OLARAK
GERILLA PAZARLAMA: UYGULANMIS GERILLA PAZARLAMA REKLAM
ORNEKLERININ INCELENMESI ve TURIZM SEKTORU iCiN MODEL
ONERILERI. Yasar Universitesi E-Dergisi, 7(28), 4788-4812.
https://doi.org/10.19168/jyu.51687

is Yukleri

Aktiviteler

Derse Katilim

Vize

Final

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ara Sinav Hazirhk

Final Sinavi Hazirlik

Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Arastirma Sunumu

Degerlendirme

Aktiviteler
Final

Vize

60,00
40,00

Ogretim

Laboratuvar Metodlan Teorik

Sayisi

Agirhigi (%)

Teorik Sosyal Medya ve
Anlatim ve Pazarlama
Tartismalar

Arastirma

Tabanli

Ogrenme

Grup

Calismalar

Teorik Etkinlik Pazarlamasi
Anlatim ve

Tartismalar

Arastirma

Tabanli

Ogrenme

Grup

Calismalari

Teorik Mobil Pazarlama
Anlatim ve

Tartismalar

Arastirma

Tabanli

Ogrenme

Grup

Calismalar

Teorik Gerilla Pazarlama
Anlatim ve

Tartismalar

Arastirma

Tabanh

Ogrenme

Grup

Calismalari

Dénem sonu sinavi

Siiresi (saat)
3,00
2,00
2,00
3,00
3,00
3,00
3,00
2,00

Uygulama



Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali / TURIZM iSLETMECILIGI ( DOKTORA ) X Ogrenme Ciktisi iliskisi

P.C.1 PC.2
0¢.1 5

P.C.7:
P.C.8:
P.C.9:

P.C.10:

P.C.11:

P.C.12:

P.C.13:

P.C. 14:

P.C.15:
6.c.1:
6.c.2:

6.c.3:

PC.3 PC.4 PC.5 PC.6 PC.7 PC.8 PC.9 PC.10 PC11 PC12 PC.13 PC. 14

5 5
5 5
5 5

Turizm isletmeciligi alaninda ve ilgili disiplinlerde sahip oldugu bilgiyi uzmanlik diizeyinde gelistirir ve derinlestirir.

Turizm alant ile ilgili ulusal ve uluslararasi hukuki diizenlemeleri kavrar ve uygular.

Turizm sektortindeki glincel konular ve sorunlar icin yaratici ve pratik ¢cozim 6nerileri gelistirir.

Bilimsel arastirma yontemlerini kullanarak alaniyla ilgili bir arastirmayi planlar, yiritir, degerlendirir ve rapor halinde sunar.

Makro ve mikro 6lcekte turizm plan ve politikalari konusunda ayrintili bilgi sahibi olur.

P.C.15

Ulusal ve uluslararasi turizm isletmelerini etkin sekilde yonetebilmek icin gerekli olan énemli isletmecilik ilkelerini bilir, elestirel sekilde

degerlendirir ve uygular.

Turizm isletmecilidi ile ilgili rekabet stratejileri gelistirir ve uygular.

Alaninda uzmanlik gerektiren konularda bir calismayi baskalariyla ve bagimsiz olarak etkin bir sekilde yurutr.
Yasam boyu 6grenme icin gerekli olan davranislar ve yetkinlikler gelistirir.

Edindigi bilgi ve becerileri analiz eder, elestirel sekilde yorumlar ve degerlendirir.

Bir yabanai dili en az Avrupa Dil Portfdyli B2 genel diizeyinde kullanarak sozlii ve yazili iletisim kurar.

Turizm Isletmeciligi alaniyla ilgili bilgisayar yazilim, bilgi ve iletisim teknolojilerini ileri diizeyde kullanir.
Toplumsal ve mesleki etik degerleri kavrar, elestirel bakis agisiyla degerlendirir ve uygun davranislar gelistirir.
Yazili ve s6zli olarak etkili iletisim ve sunum becerileri gosterir.

Sosyal adalet, kiilttirel degerler ve cevreye duyarlilik gibi konularda yeterli bilince sahip olur.

Pazarlama yaklasimlarindaki degisim hakkinda bilgi sahibi olur

YEni pazarlama yaklasimlar hakkinda detayli bilgi sahibi olur ve bunlari uygulayabilir

Yeni pazarlama yaklasimlarinin turizm alanindaki uygulamalarini ve bunlarin dnemini bilir; bunlari etkin bir sekilde uygulayabilir
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